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Sessdo Plenaria da Mesa Diretora n°220 - CONSELHO MUNICIPAL DO|

1

2 [IDOSO-COMID|

3 Dia. . de abrii- de 2025. Hordrio: 13:30h Local: Casa dos Conselhos. Mesa Diretora COMID:

4 Fabiana da Silva Padilha - Secretaria Municipal de Satide; Karla Avila — Secretaria Municipal de

5  Politicas para Mulher; Karen Voltolini Machado - Lar do Menino Deus. Mesa DRiretora CMDCA:

B Camila Moraes de Oliveira— Secretaria Municipal de Assisténcia Social; Julia Cristina Mariano -

7  APAE; Gisele Coscodai Cabral — Associagdo Serrana dos deficientes Fisicos — ASDEF. Ouvintes:

8 Ana Paula Ribeiro — FEPS, Secretaria Municipal de Assisténcia Social; Ana Paula Batisttela — FEPS,

9  Secretaria Municipal de Assisténcia Social. Justificativa de auséncia: Ivandra Vieira de Quadra -
10  APAE. Pauta: Aprovagdo da utilizagdo de recursos do Fundo Municipal do Idoso para confeccdo
11  de Material da Campanha do Bem, voltada para captagdo de recursos através da destinagdo do
12 Imposto de Renda. Desenvolvimento do Trabalho: Aos dois dias do més de abril de dois mil e
13 vinte e cinco, com inicio as treze e trinta horas, realizou-se a reunido da Mesa Diretora do
14  COMID, juntamente com a Mesa Diretora do CMDCA, e o FEPS da Secretaria de Assisténcia
15 Social. Na ocasido, Ana Paula Ribeiro, apresentou a proposta da Comissdo de Fundos Especiais,
16  que tem como objetivo confeccionar materiais graficos e de divulgag8o, para a campanha anual
17  de destinac3o do imposto do renda, através da campanha do bem, podendo ser reutilizado o
18 material ao longo dos préximos anos, pois ndo tem data nos materiais. A comissao sugeriu
19  confeccdo de banners, flyers, cartazes permanentes e outdoor para este momento. Ana
20 informou também que a data mais provével para a realizagdo do dia D da campanha do bem,
21  serd 10 de maio, devido feriados préximos, e por entender que é véspera do dia das Mdes, o
22  comercio sempre tem bastante pessoas, mesmo sendo sabado. O local serd no calcaddo,
23  préximo ao palco, como no ano de 2024. Julia aponta que a APAE ndo poderd dispor de nenhuma
24  pessoa para a data da campanha, pois coincide com a data da Feijoada da APAE. Ana Batisttela
25 releniws que 2'ém Gos feriados de Pascoa, também tem o feriado do dia 01 de maio, e a
26 Comissdo entendeu a melhor data como sendo dia 10 de maio. Karen pergunta se ndo poderia
27 ocorrer no dia 26 de abril, Ana B. informa que ndo haveria tempo habil para organizagdo e que
28 na ocasido da Reunido, os representantes do Comid ndo se manifestaram quanto a data. Karen
29 pergunta se ja fol mensurado os resultados da campanha do ano passado. Ana B. informa que
30 os nimeros em relagdo a arrecadacdo, dobraram de 2023 para 2024. Karen aponta que é um
31 trabalho de formiguinha mesmo, e que demora até que se crie realmente uma cultura, tanto do
32 empresario quanto da pessoa fisica em destinar seu importo de renda - [R. Ana Ribeiro informa
33 que o potencial de arrecadagdo em Santa Catarina em 2024, era de RS 485 milhSes e de Lages
34  erade RS 11 milhdes, porém em Lages foi arrecadado apenas RS 712.064,11. Ana Ribeiro segue
35 einforma que a comissdo entendeu também que era necessério a realizagdo de alguns eventos
36 de divulgacio para contadores, que é um publico especifico. Dessa forma no dia Ana R convida
37 a todos para participar no dia 8/04, para uma reunido com os contadores, do Nucleo de
38 Contadores da CIL e do Sindicato dos Contadores, o Sesconte e o Nuconte, na CIL, na terca-feira,
39 dia 8, as 18h45. A ideia é que o material jd tenha sido reproduzido para ser distribufdo na
40 ocasido, bem como sensibilizar os contadores para facam as destinagBes. Ana R. informa
41  também que na ultima segunda-feira, foram convidadas para estar na reunido social do Rotary
42  Clube Coral para apresentar a campanha e falar sobre os fundos municipais. Na oportunidade
43 também foi apresentado alguns projetos de 2024 das OSCs, através de fotos enviadas pelas
44 mesmas. A Comissdo também estd tentando também uma agenda com outros sindicatos,
45 policia, para apresentar a campanha. A prefeita sugeriu a realizago de uma audiéncia publica
46 praapresentaciio da campanha, através da manifestaggo para o presidente da Cdmara, para que
47  fique Jvdo nera a pruciacdo que ao doar, o dinheiro dos fundos ndo vai para prefeitura. Outra
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48 acdo que serd feita, serd a apresentagdo da campanha, para reunido de colegiado dos
49  Secretdrios Municipais. Ana B. informa que a Comissdo de Capatag&o se redne a cada 2 meses,
50 e um dos objetivos é dar continuidade no trabalho, iniciando o plano de agdo da comissdo para
51 2025, porém em fungdo do adiantado da hora pela campanha do bem, a Comissdo optou nessa
52  primeira reunido, apenas por organizar a campanha e fazer essas visitas mais breves que vao
53  surgindo. Ana B. informou que ir4 Oficiar as OSCs para que se organizem para as apresentagdes,
54  ou forma de expor seus projetos no dia da campanha. Ana R. e Ana B. relatam sobre a procura
55 de muitas OSC’s interessadas em realizar inscri¢des nos Conselhos para acessarem 0S recursos
56 dos Fundos, e a necessidade de informa-los sobre a necessidade de documentos e critérios
57  especificos, pautados nas resolugdes de cada conselho. Karen informa que € o papel das OSCs,
58 tentar acessar r=cursis, e por isso existem as regras. Ana B. questiona as mesas diretoras para
59 que avaliem a campanha do bem, avaliar se os conselheiros entendem que realmente o impacto
60 dacampanha é importante, e se deve permanecer nesse formato. Fabiana pontua que entende
61 ser melhor realizar a campanha para publicos direcionados, como foi feito para os contadores,
62 principalmente para empresérios, na policia, pois o publico do calgaddo, nem sempre sdo as
63 pessoas que declara o IR. Camila entende que vale a pena, até como forma de divulgar o trabalho
64 das Organizagdes da Sociedade Civil, e dos setores, independente do nimero de pessoas
65 sensibilizadas. Julia entende é importante, pois causa um impacto na populagdo, que acaba
66 dissipando a informacao, além de dar visibilidade para as empresas que destinam seus recursos,
67 e que aparecem através das divulgagdes nos projetos. Ana Ribeiro expde o orgamento para as
68 mesas diretoras: foi realizado orgamento de 10 mil unidades de flyers, 250 unidades de cartazes,
69 dois banners e oito outdoors, gréaficas Graphell, a ACM e a Graffini. O banner, somente a Grafel
70 e a ACM é que produzem, sendo o custo de 2 banners da Graphel de R$ 460,00,e da ACM R$
71 210,00. O cartaz, a Grafell cobra R$ 825,00 e a ACM R$ 1.300,00 e a Graffini RS 480,00. E o flyer,
72  aGraphell R$ 3.100,00, a ACM R$ 3.222,00 e a Graffini R$ 2.000,00. Dessa forma, no Total dos
73  valores, a Graphel é a que possui menor valor no orgamento. Referente ao outdoor, a Unica
74  empresa que realizou o orgamento foi a ACP, placas e painéis. Os outdoors seriam bissemanais,
75 em locais especificos na cidade, ja listados no orgamento, tendo como valor da veiculagao
76 bissemanal de R$ 1.062,50 por outdoor. Ficaria RS 8,500, os oito outdoors, a produgdo do
77  cartaz,que é RS 375,00 cada, e ai seria R$ 3.000,00 o total, ficando 11.500, s6 de outdoor. O
78  material grafico 4.385, ficaria um total de 15.800, que arredondando, ficaria um total de RS 16
79  mil reais. Ana Batisttela informa que para que os cartazes sejam disparados, serd necessdrio
80 cortarzccm a coiaberacdo de todos. Ana B informou também que em 2023, havia sido feito
81 material separadc e cada fundo, mas que esse ano optou-se por fazer junto. Julia pontua que
82 anteriormente o CMDCA votou por ndo fazer outdoor e sim plotagzm em ¢« s, por entender
83 que seria mais efetiva a divulgagdo. Ana B. aponta que as secretarias executivas dos 2 conselhos,
84 pode levar o debate para os Conselhos, pois cada um tem um representante e deve apontar
85 essas questdes na comiss3o de captagdo. Camila aponta que ndo mais tempo habil para essa
86 discussdo nos Conselhos. Ana B. fala que talvez para os préximos anos, incluir no Plano de Agdo
87 dos Conselhos, além de fomentar o debate nos Conselhos, e solicitar que os representantes
88 tanto do CMDCA quanto do COMID, envie essas pautas a Comissdo de Captagdo. Julia sugere
89 que no material confeccionado ndo seja colocado o logo da atual gestdo e sim o brasdo do
90 municipio, para que o material ndo seja desperdi¢ado no ano eleitoral. Caso ndo seja possivel
91 somente usar o brasdo, Julia sugere que seja diminuido as quantidades do material. Karen
92 concorda com a diminuigio das quantidades. Ana Ribeiro e Batisttela, informam que seria
93 necessario novos orcamentos, e que ndo haveria tempo hébil para confecgdo de material para
94  as atividades da campanha durante o més. Camila questiona os outdoors conjunto e sugere ter
95 um com imagens que remetam a infancia e um com imagens que remeta a pessoa idosa. Julia
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96 aponta que a FECAM unificou os municipios. Karen aponta que identidade visual em nada

97 remete a pessoa idosa, pois a arte é infantil e o simbolo do FIA estd maior que o do FMPI. Camila

98 sugere que seja reduzido o nimero de outdoors. A secretdria executiva COMID Flavia, diante

99 das preocupagdes levantadas sobre valores, relembra que a Mesa Diretora em questdes
100 urgentes é soberana, e que sua decisdo deve ser respeitada pela Plendria. Ana B. relembra que
101  muitas acdes ndo terdio custo, por exemplo, as nossas idas até os contadores, plano de midia,
102  que talvez seja possivel fazer pela prefeitura. Camila solicita que seja aumentado a letra dos
103 fundos nas artes graficas. Dessa forma as mesas diretoras resolvem: aprovar a confeccdo de 8
104 outdoors, 5.000 flyers e demais materiais apresentados unificados, gue sera custeado atraves
105 do rateio entre os dois Fundos. Como o valor serd reajustado, em decorréncia da redugdo de
106 namero de flyers, Ana R. se compromete em enviar novo Oficio aos conselhos, com valor
107 atualizado para que seja realizado o rateio. Nada mais havendo a se tratar a reunido das mesas
108 diretarasforam encerradas, e eu Flavia Roberta Oliveira Mathias, Secretdria Executiva do COMID
109 lavrei a presente ata que depois de lida e aprovada serd colada em livro prdprio de ata e a
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